


Warszawa - jako jedyne polskie 
miasto - została nominowana do 
ścisłego grona

20 miast
ubiegających się o tytuł European 
Best Destination 2023



European Best Destination
to tytuł przyznawany od 2009 kolejnym 
destynacjom europejskim przez organizację o tej 
samej nazwie z siedzibą w Brukseli.

• współpracuje z kilkuset destynacjami 
oraz z Komisją Europejską, aby 
promować turystykę i kulturę w Europie,

• zwycięska destynacja wyłaniana jest na 
drodze otwartego głosowania 
internetowego,

• w głosowaniu bierze udział kilkaset tysięcy 
osób z całego świata,

• wyniki głosowania są szeroko komentowane 
w światowych mediach.
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Warszawa, oprócz udziału w 
finałowym głosowaniu, będzie wyróżniona 
w kategoriach:

• city break,
• culinary destination,
• cultural destination,
• safest destination
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Głosowanie na najlepszą destynację 2023 
odbędzie się w dniach od 20 stycznia do 10 
lutego 2023

vote.ebdest.in 
glosujnawarszawe.pl
voteforwarsaw.pl

oraz w opiniotwórczych mediach, m.in. Forbes 
USA, Condé Nast Travelers, National
Geographic, Corriere Viaggi, Yahoo, Geo

!!! głos na Warszawę można oddać 
każdego dnia - raz na 24 godziny z 
jednego adresu IP !!!
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Każda z rekomendowanych destynacji 
będzie mogła posługiwać się tytułem:

Zwycięzca otrzyma tytuł:
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Tytułem posługiwać się mogą także lokalne 
podmioty branżowe oraz instytucje 
kultury (muzea, hotele, restauracje, 
atrakcje turystyczne)
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Co robimy, aby pomóc 
Warszawie wygrać?

• Planujemy przede wszystkim działania online –
kampania promocyjna na rynku lokalnym i 
krajowym;

• OOH – wykorzystamy nośniki dostępne w 
przestrzeni miasta oraz inne możliwe punkty 
kontaktu, jak szkoły, przedszkola, ośrodki 
sportu itp;

• Szeroka komunikacja na profilach SoMe
naszych i naszych partnerów, w tym instytucje
kultury, podmioty branży turystycznej i inne.

Główne założenia:
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Co zyska Warszawa, jeśli się 
uda:

• Zainteresowanie 
międzynarodowych mediów i 
obecność w największych tytułach

Konkurs EBD2022 został opisany w 1120 
artykułach prasowych;

Szacunkowa media value dla każdej z 20 
destynacji to 1,6 mln EUR (wg. Cision
Agency);

Wg szacunków Bragi (tytuł EBD2021) media 
value w dwóch pierwszych tygodniach to 1,9 
mln EUR.
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Korzyści dla Warszawy cd.:

• Wzrost liczby turystów i 
zainteresowania miastem

Dla destynacji biorących udział w plebiscycie 
wzrost wynosił 13%-41%,

Wrocław po tym, jak zwyciężył w 2018 roku, 
odnotował wzrost liczby wyszukań lotów o 
30% w stosunku do roku poprzedniego, a wg 
analiz Kayak o 243% wzrosła liczba 
wyszukiwań noclegów.



DZIAŁAJMY 
RAZEM 

I 
WYGRAJMY!!!


