	Rok akademicki:
	2019/2020
	Grupa przedmiotów:
	
	Numer katalogowy:
	

	

	Nazwa przedmiotu:  
	Socjologia Internetu
	ECTS 
	5

	Tłumaczenie nazwy na jęz. angielski: 
	Sociology of Internet

	Kierunek studiów: 
	Socjologia

	Koordynator przedmiotu: 
	Dr hab. Agnieszka Kampka

	Prowadzący zajęcia: 
	Dr hab. Agnieszka Kampka, mgr Katarzyna Sacharczuk

	Jednostka realizująca:
	Katedra Socjologii

	Wydział, dla którego przedmiot jest realizowany:
	Wydział Nauk Społecznych

	Status przedmiotu: 
	a) przedmiot obowiązkowy
	b) stopień  I      rok 3
	c)  stacjonarne 

	Cykl dydaktyczny: 
	Semestr zimowy
	Jęz. wykładowy: polski
	

	Założenia i cele przedmiotu:
	Celem zajęć jest zapoznanie studentów ze społecznym aspektem nowych technologii komunikacyjnych – ich oddziaływaniem na poszczególne wymiary życia społecznego (związki interpersonalne, praca, nauka, czas wolny, kultura, życie publiczne).

	Formy dydaktyczne, liczba godzin:
	1. Wykład – 30 godzin

2. Ćwiczenia – 30 godzin

	Metody dydaktyczne:
	Wykład: 

wykład, studium przypadku, prezentacje multimedialne

Ćwiczenia

prezentacja multimedialna, dyskusja kierowana, praca zespołowa, analiza tekstów źródłowych

	Pełny opis przedmiotu:
	Tematyka wykładów:

Wprowadzenie do socjologii Internetu. Kultura konwergencji, kultura Web 2.0, tworzenie wiedzy w Internecie.  Użytkownicy Internetu. Internet a nierówności społeczne: wykluczenie cyfrowe. Tworzenie tożsamości w Internecie. Charakterystyka grup w Internecie. Komunikacja zapośredniczona przez komputer (CMC). Społeczeństwo sieci, sieciowa gospodarka i polityka. Internet jako sfera publiczna. Internet a nowe ruchy społeczne. Badania socjologiczne online. 

Tematyka ćwiczeń: 

Internet a inne media oraz sposoby korzystania z Internetu: wprowadzenie. Interakcje społeczne i komunikacja w Internecie.  Specyfika autoprezentacji online. Anonimowość i prywatność w internecie. Bliskie relacje online. Przemiany więzi społecznych i sieci społeczne. Społeczności internetowe. Prospołeczne zachowania online. Aspołeczne zachowania online. Reklama i marketing w Internecie. Prowadzenie badań ilościowych online. Prowadzenie badań jakościowych online. Przyszłość Internetu: podsumowanie i wnioski.

	Wymagania formalne  (przedmioty wprowadzające):
	-

	Założenia wstępne:
	-

	Efekty kształcenia:
	01 - Student ma ogólną wiedzę o rodzajach więzi społecznych zawiązywanych za pośrednictwem Internetu i w przestrzeni internetowej oraz rządzących  nimi prawidłowościach

02 – Student ma ogólną wiedzę o strukturach i instytucjach społecznych, których funkcjonowanie związane jest z technologiami informacyjno-komunikacyjnymi

03 – Student ma ogólną wiedzę o współczesnych koncepcjach socjologicznych podejmujących zagadnienie zmian społecznych zachodzących pod wpływem Internetu

04 – Student ma wiedzę na temat technik wykorzystywanych w badaniach Internetu i w badaniach przez Internet

05 – Student ma podstawową, uporządkowaną wiedzę o socjologii Internetu obejmującą podstawowe pojęcia, metody i koncepcje

	Sposób weryfikacji efektów kształcenia:
	ocena kolokwium i egzaminu pisemnego (efekty: 01, 02, 03, 04, 05),  ocena przygotowanej zespołowej prezentacji (efekt 04) ocena pracy pisemnej w ramach pracy własnej studenta (efekt 05)
 

	Forma dokumentacji osiągniętych efektów kształcenia:
	Arkusze egzaminacyjne, arkusze kolokwiów

	Elementy i wagi mające wpływ na ocenę końcową:
	Egzamin pisemny (40%)
Kolokwium pisemne (30%)
Zespołowa prezentacja (15%) 
Praca pisemna (15%)

	Miejsce realizacji zajęć: 
	Sala dydaktyczna

	Literatura podstawowa

1) Barney D., Społeczeństwo sieci,  Warszawa 2008 

2) Benkler Y., Bogactwo sieci. Jak produkcja społeczna zmienia rynki i wolność, Warszawa 2008

3) Castells M., Społeczeństwo sieci, Warszawa 2007

4) Castells M., Władza komunikacji, Warszawa 2013

5) J. van Dijk, Społeczne aspekty nowych mediów, Warszawa 2010
6) D. Jemielniak,Socjologia internetu, Warszawa 2019
7) Levinson P., Nowe nowe media, Kraków 2010
Literatura uzupełniająca

1) Filiciak M., Wirtualny plac zabaw. Gry sieciowe i przemiany kultury współczesnej, Warszawa 2006. 

2) Lessing L., Wolna kultura, Warszawa 2005.

3) Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i  mediów. Warszawa 2006

4) Kampka A., Retoryka, nauka i memy antyszczepionkowe, w: Retoryka-wiedza-krytyka, red. M. Załęska, Warszawa 2016, s. 217-253.

5) Kampka A., Wirtualni politycy i obywatele on-line – nowa komunikacja polityczna, w: Co po postindustrializmie?, red. K. Wielecki, S. Sowiński, Warszawa 2013, s. 57-81. 

6) Kampka A., Kumpel, mentor czy urzędnik – uczelnie na Facebooku, w:  Retoryka wizerunku medialnego, red. A. Budzyńska-Daca, A. Kampka, K. Molek-Kozakowska Warszawa 2016, s. 297-332
7) Kita M., Loewe  I. (red.), Język w internecie. Antologia, Katowice, 

8) Miller M.,  Internet rzeczy. Jak inteligentne telewizory, samochody, domy i miasta zmieniają świat, Warszawa 2016

8) Rifkin J., Społeczeństwo zerowych kosztów krańcowych. Internet przedmiotów. Ekonomia współdzielenia. Zmierzch kapitalizmu, Warszawa 2016
 

	UWAGI:



Wskaźniki ilościowe charakteryzujące moduł/przedmiot:

	Szacunkowa sumaryczna liczba godzin pracy studenta (kontaktowych i pracy własnej) niezbędna dla osiągnięcia zakładanych efektów kształcenia  - na tej podstawie należy wypełnić pole ECTS:
	 125 h

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student uzyskuje na zajęciach wymagających bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich:
	2,8 ECTS

	Łączna liczba punktów ECTS, którą student  uzyskuje w ramach zajęć o charakterze praktycznym, takich jak zajęcia laboratoryjne, projektowe, itp.:
	


Tabela zgodności kierunkowych efektów kształcenia efektami przedmiotu 

	Nr /symbol efektu
	Wymienione w wierszu efekty kształcenia:
	Odniesienie do efektów dla programu kształcenia na kierunku

	01
	Student ma ogólną wiedzę o rodzajach więzi społecznych zawiązywanych za pośrednictwem Internetu i w przestrzeni internetowej oraz rządzących  nimi prawidłowościach
	K1_W05

	02
	Student ma ogólną wiedzę o strukturach i instytucjach społecznych, których funkcjonowanie związane jest z technologiami informacyjno-komunikacyjnymi
	K1_W06

	03
	Student ma ogólną wiedzę o współczesnych koncepcjach socjologicznych podejmujących zagadnienie zmian społecznych zachodzących pod wpływem Internetu
	K1_W09

	04
	Student ma wiedzę na temat technik wykorzystywanych w badaniach Internetu i w badaniach przez Internet
	K1_W12

	05
	Student ma podstawową, uporządkowaną wiedzę o socjologii Internetu obejmującą podstawowe pojęcia, metody i koncepcje
	K1_W15


Całkowity nakład czasu pracy - przyporządkowania ECT

	Udział w wykładach
	30 h=1,2 ECTS

	Konsultacje
	10h=0,4 ECTS

	Udział w ćwiczeniach
	30 h=1,2 ECTS

	Przygotowanie do ćwiczeń
	30 h=1,2 ECTS

	Przygotowanie do kolokwium
	10 h=0,4 ECTS

	Przygotowanie do egzaminu
	15 h=0,6 ECTS

	Razem:
	125 h

	
	5 ECTS
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